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PRINT + ONLINE = EINHEIT

Der Whisky Guide Deutschland wurde erstmals im
Jahr 2007 verdffentlicht und ist ein kompakter
Wegweiser zu den besten Adressen im Lande rund
um das Lebenswasser. In Buchform blickt er damit
auf anderthalb Jahrzehnte Tradition zuriick.

2021 Ubernahm der Whisky Guide Online und in der
Folge der neu entwickelte FINDER als Suchsystem
die Rolle des nicht publizierten Buches.

Beides geht seit dem Jahr 2024 zusammen: Das
Buch und die Online-Ausgabe bilden eine Einheit.
Das Projekt wird nun eigenstandig von Herausgeber
Heinfried Tacke und Team betrieben und stetig mit
Partnern und Adressen weiterentwickelt.

KENNZAHLEN 2024

Website Newsletter

141.249 1.427

Seitenaufrufe Abonnenten
01.01.2025

00.8603

Anzahl der Nutzer

2,483

Seitenaufrufe pro Nutzer

322.461

Ereignisse

Google Analytics 4, 01.01.2025

KONTAKT

Heinfried Tacke
heinfried.tacke@t-online.de
+49 (0)1 77/507 08 00

Patrick Tilke
+49 (0)1 76/60 95 86 39
patrick.tilke@t-online.de

E-Mail
info@whiskyquide-deutschland.de

Web
www.whiskyguide-deutschland.de

ANGEBOTE

|. REDAKTIONELLER
CONTENT

Sponsored News
Advertorial

Il. BRAND HOME
lll. GEWINNSPIEL
V. NEWSLETTER
V. WERBEBANNER

—

Die angegebenen Preise verstehen sich inklusive
aller Produktionskosten (Organisations-, Redak-
tions- und Grafikleistungen, Programmierungs-
kosten) und Serverkosten zzgl. Mehrwertsteuer.
Zusatzliches Medienbudget nicht inkludiert.
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|. REDAKTIONELLER CONTENT

SPONSORED NEWS

Aus lhrer Pressemeldung
erstellen wir eine hoch-
wertig im Stil des
Hauses aufbereitete
redaktionelle Meldung.

v Umfang

e Maximal 1.850 Zeichen inkl. Leerzeichen

e 1 Aufmacher und maximal 1 weiteres Bild
e Verlinkung auf Ihre Markenseite

e Angabe von Bild/Bezugsquelle

Im Verbund mit weiteren News zur Marke
Link zum Profileintrag im FINDER

v Platzierung, Auslieferung und Laufzeit

e Platzierung in der monatlichen News-Sektion

e Mindestens einmalige Auslieferung im News-
letter und auf unseren Social Media-Kanalen

e Danach dauerhaft im News-Archiv

09,- £

Vv Preis

v Spezielle Option

e Platzierung als Featured Top News above the
Fold auf der Startseite flir 2 Wochen

e Keine konkurrierende Top News

v Preis 259,‘ {

v Weitere Optionen (Preis nach Absprache)
e Kombination mit Gewinnspiel

Beispiel Sponsored News

TURNTABLE COLLABORATION DROP 02 WITH DINGLE
SCHOTILAND TRIFFT IRLAN

Dingle Distillery

Ahnliche Themen
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ADVERTORIAL

Ein Advertorial zur
Prasentation lhrer Marke
abgestimmt auf lhre
Wiinsche und angepasst
an den Stil des Hauses.

v Umfang

Gekennzeichnet mit ,Advertorial”

Maximal 5.000-7.500 Zeichen inkl. Leerzeichen
1 Aufmacher, maximal 1-3 weitere Bilder
Weitere Content-Formate nach Absprache
Verlinkung auf Ihre Markenseite

Angabe von Bild/Bezugsquelle

Maximal 2 Korrekturschleifen

v Platzierung, Auslieferung und Laufzeit

e Platzierung als Featured Beitrag above the Fold
auf der Startseite und unter Whisky Stories

e Mindestens einmalige Auslieferung im News-
letter und auf unseren Social Media-Kanalen

e laufzeit 4 Wochen oder nach Absprache,
anschlieBend dauerhaft im Archiv verfligbar

v Preis 999,' £

v Spezielle Optionen (Preis nach Absprache)
e Kombination mit Gewinnspiel

Advertorial Alba Import GmbH
https://www.whiskyguide-deutschland.de/vibrant-

stills/

Beispiel Advertorial

VIBRANT STILLS
P SITRTNDT QULITAT STATT NUR DARTI

..und schiere Unverwiistlichkeit

Die roten Faden: Keltische Wurzeln & neu

.Best of“ im Vertrieb von Alba Import

« The Malt Man (Donald Hart)
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Il. BRAND HOME

BRAND HOME

Mit einem Brand Home
im FINDER erzeugen Sie
eine umfassende und
direkte Aufmerksamkeit
fur Ihre Marke.

v Umfang

o Galerie
Bis zu neun Stimmungshilder, die das Image
Ihrer Marke transportieren

e Infokasten

Umfangreiche Basisinformationen gebiindelt an

einer Stelle im Infoskaten

o Logo

Adresse
Kontakt
Social Media-Kanale
Offnungszeiten
Inhaber/Vertrieb
Brennmeister
Grindungsjahr
Whiskys

0O O 0O O O O O O

e Redaktionelles Portrat
Ein von uns erstelltes, redaktionelles Portrat
(1.450 Zeichen inklusive Leerzeichen)

v Zusitzliche Rubriken

e Portfolio-Ubersicht
Differenzierte Beschreibung des Portfolios an
wichtigen Abfillungen oder Reihen

e Whiskys
Vorstellung der Whiskys je mit Produktbild und
Kurzbeschreibung (bis zu 6 Abfillungen)

e Geschichte
Zeitstrahl mit allen relevanten Daten und
zugeharigen Beschreibungen

e Whisky Maker
Vorstellung relevanter Personen aus lhrem
Haus, zum Beispiel Master Distiller

e Exklusiv
Platz fur exklusive Inhalte, zum Beispiel
Interviews oder Storytelling

e Was gibt es noch?
Platz fur redaktionelle Sonderthemen, zum
Beispiel Nachberichte zu Event-Formaten

e Kontaktformular
Formular zur Kontaktaufnahme uber eine
hinterlegte E-Mail-Adresse

o Karte )
Google Maps gestitzte Ubersichtskarte
inklusive einem Link zur Routenplanung

e Relevante Nachrichten
Alle bei uns veroffentlichten Nachrichten zu
Ihrer Marke gebiindelt an einer Stelle

v Platzierung

o Als Ubersicht-Eintrag Im FINDER mit Link zur
Routenplanung und zur vollstandigen Profilseite

e Als Eintrag auf vollstandiger Profilseite mit Link
zur Routenplanung

e Imredaktionellen Umfeld unserer Brennereien,
Independents, Bars, Shops, Digital oder Tipps

v Auslieferung
e Mindestens einmalige Auslieferung im News-
letter und auf unseren Social Media-Kanélen

v Laufzeit
e 1 Jahr

v Preis 2.500,' €

v Spezielle Optionen (Preis nach Absprache)
e Kombination mit Gewinnspiel
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Beispiel Brand Home

OLD BUSHMILLS DISTILLERY

Ol Bushmils Distilery

Alteste lizenzierte Whiskey-Destillerie der Welt: Die Old Bushmills Distillery.

—Fa 1"
- | ez

© 2 Distillery Road, BT57 8XH Bushmills, Causeway Coast and Glens

A Ober die Whisky Brennerei [ ¢ JRTTH IR WV N

Geschichte 4% Whisky Maker  #  Exklusiv

© Whiskey Education  ~+ Wasgibtesnoch? & Kontakt

S Karte

Die Brennerei

Die Old Bushmills Distillery liegt im gleichnamigen Ort Bushmills an der nordéstlichen Kiiste
und dem beriihmten Giant's Causeway in Nordirland. Ihre Geschichte reicht bis in das Jahr
1608 zuriick, die offizielle Lizenz zum Brennen erhielt sie im Jahr 1784. Produziert werden
neben dem traditionell rischen Blended Whiskey vor allem auch hochwertige Single Malt
Whiskeys.

Dreifach destillierte Blends und Single Malts

Fir die Produktion der Whiskeys kommt zu 100 Prozent irische, gemilzte Gerste zum Einsatz
Das verwendete Wasser entspringt dem Fluss Bush: Einer seiner Seitenarme, der St-Columb's
Rill, lauft direkt durch das Gelande der Brennerei. Bushmills wird unter Aufsicht von Master

ller Colum Egan dreifach in Kupferbrennblasen destilliert. Die Reifung erfolgt in Ex:
Bourbon und -Sherryfassen, fir die Finishings der linger gereiften Qualitaten kommen
vielfaltige Fasser, wie etwa diverse SiilBweinfasser zum Einsatz.

Eigene Kiiferei und neue Brennerei

Bushmills verfiigt als eine der wenigen, irischen Brennereien (iber eine eigene Kilfere, die von
der Familie Kane seit iber 140 Jahren in dritter und vierter Generation von Alastair und Chris

Kane betrieben wird. 2023 erdffnete zudem die neue Causeway Distillery, gebaut aus Basalt

und Kalkstein, womit die Produktionskapazitat von finf auf elf Millionen Liter pro Jahr erhoht

wurde. Im gleichen Zuge wurden ein Bushmills 25 Year Old und 30 Year Old in das

Kemnsortiment aufgenommen

Brand Video

BUSHMILLS

0ld Bushmills Distillery

ADRESSE

2 Distillery Road
BT57 8XH Bushmills
Causeway Coast and Glens

7 Anfart planen

KONTAKT
. 0044/2820733218

[Z Website der Whisky Brennerei
W Online-Shop: Ja

{2 Whisky Online Shop

SOCIAL MEDIA-KANALE

© Facebook

© Instagram

B YouTube

OFFNUNGSZEITEN

© Jetzt gebffnet: 10:00-17:00 -

INHABER/VERTRIEB

22 Proximo Spirits

BRENNMEISTER
© Colum Egan (Master Distiller) /
Alex Thomas (Master Blender)

GRUNDUNGSJAHR
1784

WHISKYS

@ Bushmills The Original, Black Bush;
Single Malt: 10,14, 16,21, 25, 30 Year
old

@ Verifiziert

[ speichern

Brand Home Old Bushmills Distillery

https://www.whiskyguide-deutschland.de/whisky-brennereien/nordirland/causeway-coast-and-

glens/bushmills/old-bushmills-distillery/
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[1l. GEWINNSPIEL

GEWINNSPIEL Beispiel Gewinnspiel

Mit einem Gewinnspiel |
erzeugen Sie eine starke
und direkte
Aufmerksamkeit fiir lhre o
Marke.

v Umfang

e 1 Aufmacher

Kurzbeschreibung des Gewinns
Gewinnspielfrage in Bezug auf Ihr Produkt
Verlinkung auf Ihre Markenseite
Teilnahmebedingungen

nnnnnnn

Brand Video Bushmills

v Platzierung, Auslieferung und Laufzeit

e Prominente Platzierung auf der Startseite und in
der Rubrik Gewinnspiele

e Mindestens einmalige Auslieferung im News-
letter und auf unseren Social Media-Kanalen

e Laufzeit 2-4 Wochen oder nach Absprache

Bt
e SR
« Borkiara W, Bayrecth
°
-—
re I S ’ TEILNAHMEBEDINGUNGEN

v Spezielle Optionen (Preis nach Absprache)
e Kombination mit Brand Home, Advertorial oder
Sponsored News
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IV. NEWSLETTER

NEWSLETTER AD Beispiel Newsletter Ad

(Customized Ad)

Mit einer Newsletter Ad [

: EINE SMWS MITGLIEDSCHAFT FUR
erhalten Sle hervor EIN JAHR, WHISKY UND TASTING-

gehobene Platzierung im TICKET FUR 100 €
redaktionellen Umfeld
unseres Newsletters.

v Technische Voraussetzungen
e Large Mobile Banner: 320x100px

e Medium Rectangle: 300x250px
e Customized Ad: 560x373px
e Dateiformat: JPG oder PNG
° D ate | g rb Be~ M ax 20 O KB In Kooperation mit der Scotch Malt Whisky Society (SMWS) bieten wir unseren
' ’ Lesern endlich wieder unser exklusives SMWS-Angebot an: 1. 12 Monate
Mitgliedschaft in der Scotch Malt Whisky Society, 2. den Blended Scotch Whisky
H Baba sowie 3. ein kostenloses Ticket fiir ein SMWS Tasting in lhrer Nahe. Alles
\/ Ar(':hltEktur. zusammen erhalten Sie zu einem Paketpreis von nur 100 Euro direkt bei der
e Fixe Platzierung SMWS.

Vv Platzierung, Laufzeit und Auslieferung

e Hervorgehobene Platzierung in unserem
redaktionell betreuten Newsletter

e Mit Kurzbeschreibung (nur Customized Ad) und
Verlinkung auf gewlnschte Zielseite

e Gekennzeichnet mit ,Anzeige‘/ ,Partner”

e Newsletter nach Versand dauerhaft im
Kampagnen-Archiv auf der Website verflighar

e Mindestens einmalige Auslieferung im News-
letter und auf unseren Social Media-Kanalen

Zu unserem Kampagnen-Archiv:
https://www.whiskyquide-deutschland.de/whisky-
newsletter/

V' Preis
Large Mobile Banner: | 49,‘ €
Medium Rectangle: 249,- €

Customized Ad: 349,- £
* Empfehlung
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NEWSLETTER SPECIAL

In einem Newsletter
Special konnen Sie lhre
Marke mit Text und Bild
exklusiv platzieren und
prasentieren.

v Umfang

e Exklusiver Newsletter mit lhren Inhalten
e Text- und Bildmaterial nach Absprache
e Maximal 2 Korrekturschleifen

v Platzierung, Laufzeit und Auslieferung

e Platzierung auf der Startseite bis zum nachsten
Newsletter

e Newsletter nach Versand dauerhaft im
Kampagnen-Archiv auf der Website verfiighar

e Mindestens einmalige Auslieferung des
Newsletters auf unseren Social Media-Kanalen

1.199,- ¢

Zu unserem Kampagnen-Archiv:
https://www.whiskyguide-deutschland.de/whisky-

Vv Preis

newsletter/

Beispiel Newsletter Special

Get Together & The Balvenie Tea- Time

Beginnen wir mit dem ersten Eintreffen der Gaste. Richtig ist: Wir hatten nur sehr
ausgewahlt eingeladen - des begrenzten Platzes wegen, aber auch unserer
Erwagung geschuldet, den Gasten einen wirklich personlichen wie auch wertigen
Rahmen zu bieten. Sie sollten einfach mal Zeit fiireinander haben, schlicht nur
geniefen dirfen und sich so mehr und mehr auf die Verleihung der Awards freuen
konnen. Unsere Programmpunkte hielten sich in Grenzen. Und doch mag ich
Markus Heinze hervorheben. Seine Tea Time mit The Balvenie setzte gleich zu
Beginn ein erstes, kleines Highlight — wie ein Ankerpunkt im losen ,Get together”.
Wer reden wollte, redete und tauschte sich aus. Wer nur genief3en wollte, konnte
dies - herrlich animiert durch die ausgesuchten Tees und Whiskys sowie den
dargereichten Scones und Sandwiches - ebenso tun. Von Beginn an schwang
derart ein schoner, lockerer Spirit durch den Event. Von Beginn an schwang so ein
schoner, lockerer Spirit durch den Event. Von Verkrampfung keine Spur - das
merkten selbst die Gaste, die sich erstmals tiberhaupt in dieser doch recht
vertrauten Whiskyszene tummelten. Und so wollten wir es auch.

Treffen der Exzellenzinitiative

Um 14 Uhr, nachdem auch die Sponsoren Gelegenheit hatten, sich vorzustellen, gab
es im Tasting Room ein erstes, loses Treffen mit den anwesenden Brennereien. Teil
unseres neuen Awards ist zugleich eine Exzellenzinitiative der heimischen
Whiskybrenner. Und wenn schon viele wichtige Vertreter vor Ort sind (inklusive der
Jury Board-Mitglieder), dann bot sich ein solcher Auftakt an. Immerhin planen wir
eine gemeinsame Selbstverpflichtung mit dem Ziel eines Qualitatsversprechen,
wofir es erste Entwiirfe gibt. Und auch sonst will die Initiative noch mehr auf den
Weg bringen. Kurzum: Ein lebendiger Austausch griff sofort Raum. Doch der Tag
sollte vor allem dem lockeren Kontakt und weniger grof3en Verpflichtungen dienen,
so dass das erste Sprechen miteinander nur ein Anfang darstellte. Der aber erwies
sich als duBerst lebendig und vielversprechend. Man darf auch hier auf Weiteres
hoffen.
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V. WERBEBANNER

v Platzierung und Laufzeit

MEDIUM RECTANGLE e Platzierung auf der Startseite

e laufzeit 4 Wochen

Platzieren Sie eines der
beliebtesten Banner- v Preis 399,' €

formate auf unserer 0der

1 e Platzierung in einer thematisch passenden
WebSIte Rubrik (Unterseite)

e Laufzeit 4 Wochen
v Technische Voraussetzungen

e BildgroRe: 300x250px

e Dateiformat: JPG oder PNG \/ PreiS 1 69 - :€
)

e DateigroBe: Max. 200 kB

Architektur
e Fixe Platzierung

Beispiel Medium Rectangle

Anzeige

- WHISKY; pg

— TARONA
- o 5 L f Whisky Messe Exfurt
Unsere )} | Brigantia®. &' Flickenschild . ;' -XavefLounge & Wtisky Bar
Mediadaten Kressbronn am Bodensee f N ftzehoe > Peiting
Neue Beitrage On Tour Die aktuelle Ausgabe

- I
LLKOMMEN IMINNERSTA” LABOR DER

L 4 WHISKYHERSTE){TNG }

FEATURED DER WHISKY GUIDE ON TOUR BUCHER
Teil 6: Die geheimnisvollen Reaktionen in Die zwei Tage von Liibben Der Whisky Guide Deutschland. Das
der Brennblase Jahrbuch 2025
Wer denkt, dass in der Brennblase lediglich das schwere Ich mag den Osten. Unseren Osten. Andere mégen's anders Das neue Jahrbuch als unverzichtbarer Ratgeber fir eine groe
fliichtige Wasser von dem leichtfliichtigen Alkohol Ethanol sehen. Politisch iiberlagert. Was auch immer. Meine Liebhaberei. So inhaltsstark wie noch nie. Plus brandneuem
getrennt wird, hat nur die halbe Wahrheit im Glas. Erfahrungen sind dagegen wiederholt gute. .Best of aller wichtigen Whisky-Adressen in D und
international.
MEHR NEUE BEITRAGE - ] [ MEHR ON TOUR = ‘ ZUR AKTUELLEN AUSGABE -
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V. WERBEBANNER

v Technische Voraussetzungen
BILLBOARD BildgroRe: 970x250px

: Dateiformat: JPG oder PNG
Mit dem Billboard als * Dateigrofe. Max. 200 kB
HOmepage Takeover v Platzierung und Laufzeit

e Exklusive Premium-Platzierung tber dem Logo

platZIEI'en Sle E|n groBes auf der Startseite above the fold
e Nicht auf Mobile

Banner prom|nent auf o Keine konkurrierende Anzeige
. e Laufzeit 4 Wochen
unserer Startseite.

v Preis 999,' £

Beispiel Billboard

TEIL 6: DIE GEHEIMNISVOLLEN RE...

WHISKY LIVE

GERMANY & FINE SPIRITS

11. und 12. Oktober 2025, Congress Center Hamburg www.whiskylive-germany.de

ER
WHISKY; jipE

DEUTSCHLAND.

O NEWS v (Y BRENNER P BARS 7 SHOPS (@ INTERNATIONAL P THE EXCELLENCE OF WHISKY © BRAND HOMES v > UNSERE STORIES (R BLOGS < WHISKYWISSEN

B wHiskYCHRONIK v (O TASTINGS (O EVENTS Y7 GUIDE SHOP
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